
El mejor tapón para 
vinos rosados y licores

BOHEMIAN CRYSTAL TOP

en
e     



El impulso el 
consumio acia 
la pemiumización 
abaca la búsquea 
e saboes pemium, 
ingeienes más 
saluables y envases 
visualmene aacivos 
y ecológicos.

Tendencia a largo plazo

jnsqwines
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Un envase iseñao 
po expeos y un 
plan e makeing 
ejecuao a la 
pefección son 
componenes 
esenciales el éxio 
que esaollan 
la confianza el 
consumio y el valo 
pecibio e la maca.

El camino hacia el éxito

bornrosebcn
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El póspeo seco 
el osao sigue en 
expansión, con un 
esaollo consane 
e poucos que 
alimena la emana 
e nuevos esilos e 
osao po pae e 
los consumioes.

Perspectiva

terratangra

susanabalbowines

kenforrestervineyards
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72%
Diseño
Un estudio exclusivo de 
O-I muestra que el diseño 
se perfila como uno de los 
principales factores en la 
elección del vino rosado 
en Francia. Entre los 
consumidores franceses de 
rosado, casi un tercio de los 
jóvenes de 18 a 34 años elige su 
vino en función del diseño de 
su envase.

Potencial
Según una encuesta 
reciente, el 72% de los 
consumidores afirma que el 
diseño del envase influye en 
sus decisiones de compra. 
Si no estás prestando 
suficiente atención a tu 
envase, estás perdiendo 
ventas potenciales 
y oportunidades de 
promocionar tu marca.

Las estadísticas demuestran que un envase 
bien diseñado y llamativo puede influir en la 
percepción que tiene el consumidor de la 
calidad y el atractivo del producto. Hacer que el 
diseño de un vino destaque no consiste sólo en 
crear una etiqueta bonita. Es una inversión.

Resumen 
de envases
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España
España retomó su posición 
como segundo productor 
mundial de vino rosado en 
2018, posición que confirmó 
en 2019. La producción del 
país, que se ha acelerado 
en los últimos dos años, 
alcanzó los 4,9 millones de 
hectolitros en 2019.2

Italia
Italia, el productor número 4 
del mundo de vino rosado, vio 
su producción reducida a la 
mitad en el espacio de 10 años. 
A pesar de un ligero repunte en 
2018, volvió a caer en 2019 a 2,2 
millones de hectolitros. Los 10 
principales países productores 
de vino rosado se mantuvieron 
sin cambios en 2019.3

En todo el mundo
El consumo mundial de vino rosado está aumentando en 
general a largo plazo. En 2019, el consumo de vino rosado 
ascendió a 23,5 millones de hectolitros. Esta cifra es un 23% 
superior al consumo mundial de 2002. El rosado representa 
un mercado en auge, cuyas ventas crecen 10 veces más rápido 
que las del vino de mesa en general.4

Datos sobre 
el vino rosado A partir de enero de 2020, las ventas de 

vino rosado fuera del establecimiento habían 
crecido hasta superar los 576 millones de 
dólares. Esto supone un aumento del 281 %  
en solo cinco años.1

1) Nielsen Institute
2) Rosé Wines World Tracking 
3) Rosé Wines World Tracking
4) Nielsen Institute

+23%
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Mindful drinking
Uno de los segmentos de 
más rápido crecimiento de la 
industria del vino es la nueva 
categoría de bienestar, y el 
“beber conscientemente”  
es su mantra. Las marcas con 
una mentalidad de “mejor 
para ti, tu comunidad y la 
Tierra” están en auge.  
Los bebedores más jóvenes 
especialmente quieren beber 
menos, y cuando lo hacen, 
buscan vinos orgánicos 
“más saludables” con menos 
alcohol.2

Todo el año: ya no se encasillará 
como un vino de verano, los 
consumidores podrán disfrutar del 
vino rosado, tanto tranquilo como 
espumoso, durante todo el año.  
El rosado es una categoría de vinos 
extremadamente versátil, con una 
gran profundidad de sabor, carácter 
de frutas rojas y buena acidez.

Tendencias 
del vino rosado Vinos naturales

Las pequeñas bodegas que 
producen vinos naturales, 
antes considerados 
productos marginales, se 
están abriendo paso en 
mercados antes dominados 
por los grandes productores 
de vino. Según la empresa 
de previsiones Exploding 
Topics, las búsquedas 
mundiales de vinos 
naturales en Internet han 
aumentado un 150% en los 
últimos cinco años.1

1) explore.liquorandwineoutlets.com/six-wine-trends-to-watch-in-2023
2) www.bloomberg.com/news/articles/2023-01-13/top-wine-trends-in-2023-mindful-drinking-sustainability-grapes-in-space
3) www.bcfw.co.uk/blog/on-trade-wine-trends-for-2023/
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El rosado como vino fino: Los vinos rosados 
han luchado durante mucho tiempo 
para ser tomados en serio... Pero ahora 
su suerte ha cambiado... La elevación del 
rosado a la categoría de vino noble se hizo 
evidente en 2019, cuando LVMH adquirió 
una participación del 55% en Château 
d’Esclans y compró otra finca provenzal 
dedicada a la producción de rosado, 
Château Galoupet.1

Nuevo paradigma

1) www.falstaff.com/en/nd/pink-power-the-rise-rise-of-rose-wine/
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Hoy en ía, la gene se 
cena en el sabo poque 
iene a isfua e 
las bebias espiiuosas 
más que a bebelas 
sólo po ivesión. Po 
eso, los poucoes e 
gineba cean ginebas 
aomaizaas que acen 
que la expeiencia e 
bebe sea ineesane y 
sabosa al mismo iempo.

Perspectiva

undergroundspirits

tequilavioleta

TheAfricanSpiritDistillery
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Crecimiento
Bebidas espirituosas 
aromatizadas
Se espera que el mercado 
de bebidas espirituosas 
aromatizadas alcance un valor 
de 50.770 millones de dólares 
en 2029, creciendo a una TCAC 
del 15,50% durante el periodo 
de previsión 2022-2029.2

Se espera que el tequila rosado 
crezca a una tasa compuesta 
de crecimiento anual (TCAC) 
del siete por ciento entre 2021 
y 2026, después de haber 
registrado ya un crecimiento 
del 17 por ciento en 2021.3

Innovación
Aunque el contingente 
aromatizado representa solo 
el 5,1% de la categoría total de 
ginebras, en el Reino Unido 
las variantes aromatizadas 
representaron casi el 20% del 
mercado en 2018.

El auge de las ginebras 
aromatizadas ha sido una 
“”respuesta natural”” de 
los productores que buscan 
destacar en un mercado reñido.3

Bebidas espirituosas 
aromatizadas

1) GCA research
2) Data Bridge Market Research
3) IWSR

Hay varias razones por las que la ginebra se 
ha popularizado rápidamente: la ginebra rosa 
representa el 14% de las ventas totales de 
ginebra. La ginebra rosa es responsable de atraer 
a muchos nuevos consumidores a la categoría; de 
hecho, el 54% de los bebedores de ginebra rosa 
no habían bebido ginebra anteriormente.
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Se prevé que la creciente demanda de 
bebidas alcohólicas con adición de frutas 
naturales y otros ingredientes impulse 
el mercado de las distintas variantes de 
bebidas espirituosas aromatizadas y 
aumente sus ventas en el mercado de las 
bebidas alcohólicas.

Bebidas espirituosas 
aromatizadas

Bares
La creciente popularidad 
y la moda cada vez más 
extendida de bares y 
restaurantes crearán nuevas 
perspectivas para el mercado 
de las bebidas espirituosas 
aromatizadas.

Novedad
El 65% de los clientes 
coinciden en que les gusta 
probar sabores nuevos 
o diferentes de bebidas 
espirituosas.1 

1)  CGA InThePinkReport
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Todo es cuestión de color...  
El rosa es el capitán del ejército 
de sabores que lidera la ginebra 
en algunos de los mercados 
más importantes de esta bebida 
espirituosa.

Ginebra rosa
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Reino Unido

Italia



Información sobre los millennials 
que están impulsando el boom rosa.

BOHEMIAN CRYSTAL TOP

customes



En todo el mundo
Una tendencia similar ha surgido en China, donde 
viven casi 365 millones de millennials y donde las 
importaciones de vino rosado se han duplicado en 
una década.  

Esta tendencia coincide con un aumento 
meteórico de la demanda entre los millennials, 
que crecen en número como grupo demográfico.

En Esaos Unios ay  
80 millones e jóvenes 
que an conibuio a que 
las expoaciones e vino 
osao fancés cezcan  
un 30% en iez años.

Consumidores
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Insta-worth
No hay duda de que Pink Gin ha captado la atención de los millennials 
a los que se dirige.

En la era de las bebidas dignas de Instagram y la popularidad del rosa 
entre los millennials, el atractivo de Pink Gin puede verse desde el 
cinismo filtrado por Instagram o desde el éxito del marketing.

El 54% e los consumioes 
que an compao gineba 
aomaizaa no beben 
gineba sin aomaiza. 
Se aa e una eamiena 
eficaz paa espea el 
ineés e los consumioes 
po la gineba.1

Consumidores

1) Phil Montgomery, CGA, www.morningadvertiser.co.uk/Article/2018/10/02/What-is-pink-gin
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Enfoque ecológico
Las marcas también se preocupan por el medio 
ambiente reciclando botellas viejas y reutilizándolas 
para fabricar nuevos productos. 

Los millennials exigen más en todos los aspectos de 
su vida, desde el servicio al cliente hasta el envasado 
y los productos que contienen, y el sector de las 
bebidas no es una excepción.

Las macas cenaas  
en la sosenibilia aaen  
a consumioes con 
conciencia ecológica

Consumidores
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Tendencias de envasado 
recopiladas por Pentawards,  
la principal autoridad mundial  
en diseño de envases.

BOHEMIAN CRYSTAL TOP

packaging

ends



Sostenibilidad impulsada por  
los consumidores
En 2022, vimos cómo cada vez más marcas se comunicaban 
con los consumidores sobre lo que pueden hacer para 
ayudar a completar el círculo más respetuoso con el medio 
ambiente. Educar a los consumidores sobre cómo pueden 
deshacerse de los distintos elementos de los envases ayuda 
a trasladar parte de la responsabilidad a los consumidores.

Informe de tendencias Pentaward 2022-23

Los consumidores son los agentes clave que dan al 
envase una segunda vida, por lo que la comunicación 
en el envase, la educación del consumidor y el 
compromiso son elementos clave a la hora de 
considerar nuevas soluciones de envasado...   
Eliisa Laurikainen, UPM Raflatac
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Visuales audaces
En un mundo que aún se recupera de una pandemia, 
la necesidad del factor “sorpresa” es imperiosa. 
Aunque las tiendas han vuelto a abrir, mucha gente 
sigue comprando por Internet, por lo que las marcas 
tienen que destacar tanto en las tiendas físicas como 
en las digitales, y en las redes sociales. Para ello, 
las marcas se están centrando en colores, fuentes y 
gráficos llamativos para destacar entre la multitud.

Estamos viendo colores, gráficos únicos y 
logotipos simbólicos y atrevidos, ya que las 
marcas buscan mejorar su propia visibilidad. 
Jennie Potts, B&B Studio

Informe de tendencias Pentaward 2022-23
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Vidrio super premium
A medida que las marcas piensan de forma más 
sostenible, aparecen cada vez más envases de vidrio en 
las estanterías y en Internet. Para dar a estos productos 
un toque más premium, también estamos viendo cómo 
muchas bebidas embotelladas recurren a botellas de 
vidrio a medida, intrincadas, con detalles y acabados 
hiperpremium. Se espera que las marcas aumenten la 
sostenibilidad de sus envases de vidrio utilizando vidrio 
reciclado, avanzando así hacia una economía circular.

Su envase de vidrio se convierte 
en una herramienta de marca y 
fidelización de clientes, y puede ser 
100% único para destacar de verdad.    
Melianthe Leeman, O-I

Informe de tendencias Pentaward 2022-23
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Garabatos
Las ilustraciones dibujadas a mano o las notas 
manuscritas evocan un sentido de personalización y una 
conexión humana directa con la marca. A medida que el 
mundo digital se afiance, los motivos dibujados a mano 
seguirán desempeñando un papel en los envases como 
contrapeso a unos diseños cada vez más analógicos. 
En particular, los garabatos de carácter y forma libre 
recuerdan la creatividad infantil, que seguirá atrayendo  
a todas las generaciones y aporta un sentido 
especialmente humano al diseño visual de los envases.

Algunas marcas nos invitan a jugar. 
Los diseños realizados de esta manera 
dialogan con las personas en un lenguaje 
muy humano y universal, conectando 
eficazmente sentimientos y recuerdos. 

Beatriz Suárez, Estudio Maba

Informe de tendencias Pentaward 2022-23
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Ejemplos de envases bien 
ejecutados para bebidas rosadas 
con cierre Vinolok

BOHEMIAN CRYSTAL TOP

case
suies



She’s Always Rosé
El mejor vino rosado italiano elaborado con 
uvas Pinot Noir del norte de Italia. 

shesalwaysrosewines

Vinolok       La tendencia rosa       Febrero 2023       Página 23 



Tequila Calirosa
Calirosa es una inspiración en el tequila tradicional: 
una fusión del espíritu mexicano y el estilo 
californiano plasmada en exquisitos tequilas.

calirosa
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Maison No. 9
Maison No. 9 nació de la idea de combinar la mejor 
elaboración de vino con el amor de Post Malone 
por el estilo de vida mediterráneo y el vino rosado.

shesalwaysrosewines
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Born rosé
Nace de la creencia de que el mundo del 
vino puede ser más relajado y divertido. 
Por eso se creó como una marca diferente. 
Se acabaron la liturgia, las poses y la 
pomposidad de la vieja escuela

bornrosebcn
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Cote des Roses
Cuvée Cote des Roses es una celebración 
del arte de vivir mediterráneo. Es un vino 
que se ofrece como un ramo de rosas.

gerardbertrandofficial
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Mistral gin
Esta ginebra seca rosada artesanal es fruto de 
la pasión por la Provenza y su modo de vida. 
Es la primera ginebra rosa seca de Provenza 
que se centra en el terruño.

mistralgin
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En qué centrarse para triunfar 
en un mercado de bebidas 
rosadas cada vez más saturado.
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Premiumización
El éxito de los productos premium se debe en gran 
medida a un envasado innovador que les da un 
aspecto premium y los diferencia de la competencia. 
La demanda de bebidas premium por parte de los 
consumidores incluye sabor, ingredientes más 
saludables y envases atractivos y sostenibles. Al 
invertir en envases innovadores, las empresas pueden 
aprovechar esta creciente demanda y aumentar el 
crecimiento de las ventas, el valor de la marca y el 
compromiso de los consumidores.

Comunicación
El marketing, especialmente en las redes sociales, es 
clave para vender envases. Ayuda a crear conciencia 
de marca, atraer clientes y aumentar las posibilidades 
de selección de productos en un mercado abarrotado. 
El marketing en redes sociales desempeña un papel 
fundamental en la creación de identidad de marca, la 
captación de clientes y el aumento de las ventas. Invertir 
en iniciativas de marketing sólidas puede diferenciar los 
productos y crear una ventaja competitiva.

El renacimiento del rosado
Los vinos rosados que antes luchaban por ser reconocidos 
han alcanzado ahora un estatus premium en todo el 
mundo. Una población más joven busca vinos ecológicos 
“más sanos” y con menor graduación alcohólica, y las 
pequeñas bodegas especializadas en la producción de vinos 
naturales están logrando un éxito significativo en mercados 
tradicionalmente dominados por los grandes productores. 

Conclusiones clave
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Innovación
La innovación en el diseño de envases es una 
parte indispensable de una estrategia empresarial 
de éxito, ya que permite a las empresas seguir 
siendo competitivas y responder a las cambiantes 
demandas y expectativas de los consumidores. 
La introducción de soluciones de envasado 
innovadoras tiene una gran repercusión en la 
experiencia del cliente, fomenta la fidelidad a la 
marca y favorece la repetición de las compras.

Tendencias en diseño
Estar atento a las tendencias del diseño es 
fundamental para el éxito de cualquier esfuerzo 
de venta. Esto se debe a la gran influencia que las 
tendencias pueden tener en el comportamiento 
de los consumidores y sus decisiones de compra. 
Mantenerse al día de las tendencias de diseño 
actuales permite a las organizaciones crear 
productos y envases que resuenen con su público 
objetivo y se diferencien en el mercado.

Sostenibilidad
Las ventajas de los envases de vidrio están bien 
documentadas. Ofrece una solución sostenible, totalmente 
reciclable y, sobre todo, reutilizable. Promoviendo las 
ventajas de la reutilización y el reciclado de botellas y 
cierres de vidrio, podemos liderar el avance hacia un futuro 
más sostenible y un medio ambiente más limpio para las 
generaciones venideras.

Conclusiones clave
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Para más información, visite vinolok.com  
o síganos en las redes sociales.
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vinolok_global

VinolokGlassClosure

vinolok


